Obstuga kampanii AdWords
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1. Wstep

Dzieki Google AdWords mzesz dotrzé do wytkownikow, ktorzy aktywnie szukaj
oferowanych przez Ciebie produktow lub ustug. Ozaai,ze docierasz do potencjalnych
klientow z grupy docelowej, jakwybratg. Cennik AdWords oparty na systemie koszt za
Klikniecie utatwia kontrolowanie kosztéw i oznaczae zaptacisz tylko wtedy, gdy
uzytkownik kliknie na Twog reklanz.

Reklama w najpolularniejszej wyszukiwarce, gakest Google, to boksy reklamowe,
wyswietlajace link do Twojej strony www. Pojawigjsic tuz obok wynikow wyszukiwania.
Boksy reklamowe pojawiajsic tylko po wpisaniu okrdonych stow kluczowych. Takie
rozwigzanie sprawiae Twoja reklama trafia tylko do oséb poszukyich Twoich towaréw
lub ustug, a Ty nie placisz za jej swyietlenia.Ptacisz tylko za klikncia oséb
zainteresowanych Twagpferta.

Bez wzgkdu na wysoké& budretu, reklamy msna wywietlat w najpopularniejszej
wyszukiwarce Google. Ratwa reklamy s wyswietlane obok odpowiednich wynikow
wyszukiwania, a wic tylko tym wytkownikom, ktérzy szukajdanych stéw kluczowych
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2. Dwa modele kampanii.

2.1. Reklama ptatna za dziatanie (PPA)

Reklama ptatna za dziatanie (pay per action) tmeld modelu cenowego uiiviajacego
reklamodawcom ptacenie jedynie za dokonanie przgtkownika dziatania zdefiniowanego
przez reklamodawc w jego witrynie. Zamiast pta€i za klikniecia lub wywietlenia
reklamodawcy mog wybrat opcg ptacenia za dokonanie przezytkownika zakupu,
subskrybowania biuletynu, rejestracjlub dokonania dowolnego innego, jasno
zdefiniowanego dziatania. Reklamy PPA kwalifikugic do wywietlania w witrynach
wydawcow w sieci partnerskiej Google, a wydawcy maybiera& okreslone reklamy PPA,
ktore pasyj do ich witryn, i wywietla¢ je w nowo utworzonych przez nich jednostkach
reklam.

Reklamy PPA kwalifikuj sie do wyswietlania w witrynach wydawcow w sieci partnerskiej
Google, a wydawcy magwybiera okreslone reklamy PPA, ktére pagugdo ich witryn
i wyswietla¢ je w nowo utworzonych przez nich jednostkach nekla

konwersja zachodzi za kadym razem po wykonaniu
okreslonego dziatania.

2.2. Reklama pfatna za klikngcie (PPC)

PPC (pay per click) to w tlumaczeniu optata za rkikie. Wigksza¢ popularnych
wyszukiwarek Google Yahog MSN, Onet WP i inne) sprzedaje ptatne wyniki swoich
wyszukiwair. Zwykle kilka pierwszych wynikow lub fewyniki pojawiapce s¢ w bocznym
panelu to wianie ptatne ogtoszenia - reklamy - adwords. Oglosxawcy ptaa
wyszukiwarce za kale kliknigcie i/lub za kade wywietlenie ich ogtoszenia na komputerze
internauty. Ogtoszeniodawca wybiera stowa kluczowe, ktérych wpisaniu powinno ¢i
wyswietla¢ ich ogloszenie oraz kwetprzeznaczanna kade kliknigcie. Dodatkowo ustala
si¢ jeszcze bardzo wiele opcji konfiguracyjnych degyduch o sposobie wyietlania
ogtoszenia.

Zasada dziatania i konfiguracji Adwords - PPC jegtozoru prosta, lecz dla prawdziwego
sukcesu i optacalioi kampanii ogtoszeniowej Adwords - PPC potrzebest jolbrzymia
wiedza, analizy | déwiadczenie zwizane z zarmlzaniem tego typu programem.

Ryzyko samodzielnego zadzania tego typu programem, bez witeejszego déwiadczenia
jest dosy duze. Mazesz nara#i sic na straty finansowe a co najgorsze nie détdaeswoich
klientéw - reklamobiorcéw marnag cenny czas.

Jezeli nie masz déwiadczenia lub po prostu brakuje Ci czasu na praea@ dziatalnéci
tego typu to powinierte powierzy zarzadzanie swoimi kampaniami Adwords - PPC
specjalistom. Zargzanie systeméw Adwords - PPC tozzdoa praca polegaa na:

« Odpowiednim dobraniu stéw kluczowych

« Odpowiednim dobraniu pozostatych kryteriowsmyetlania Twoich ogtosze
« Analiza rynku konkretnej brasy oraz konkurencji

. Sledzeniu i Analizie Statystyk i wynikow prowadzoiykampanii

Odpowiedniemu dostrajaniu zgtoszonych kampanitawsn



3. Wspotpraca

Klient zostaje poprowadzony przez ustalenie sposqitatngci, wyjasnienie spraw
podatkowych, omowienie wszystkich etapow; do kaca - czyli docelowej obstugi
kampanii.

Wspotpraca przebiega wedtug ngmtjacych etapow:

« Klient okresla interesuyjce go stowa i frazy kluczowe. Na ich podstawie
przeprowadzona jest analiza zgottiatow z tematyk strony i profilem klienta.

- Konsultant wykonuje keyword research, czyli badastiev kluczowych. Wywajac
narzdzi udostpnionych przez Google oraz analigugtrony konkurencji

« Ustalony zostaje dzienny bigt oraz maksymalna stawka za kligie

- Konsultant zaktada kampanie oraz odpowiediis¢ grup reklam w kadej z nich,
a nastpnie rozpoczyna emisyeklam.

4. Stowa kluczowe

Odpowiedni dobor stéw kluczowych nie jest spaagrost i ich zestaw naley na bieaco
modyfikowat eliminujac najmniej optacalne dla klienta.

5. Wskazniki

O jakasci reklam i Klikow swiadczy wiele wskanikow. Najwaniejszymi z nich § CTR
(ilos¢ Kklikow przez liczle wyswietlen), CPC (koszt klikngcia), wskanik konwersji oraz ROI
(zwrot z inwestycji).

Dla mierzalnych akgcji - jak zakup, wypetnienie fariarza, zapisanie gna list subskrypciji

- mazliwe jest obliczenie wskanika konwersji - czyli liczby wykonanych akcji pzdiczbe
wejsé.

6. Raporty

System AdWords pozwala na tworzenie przez konstatdowolnych raportow dotyazych
wszystkich parametrow kampanii.

Klient otrzymuje co tydzie automatycznie generowany raport oraz raz w rgesraport
mieskczny wraz z komentarzem.



7. StatystyKki

W celu jak najlepszej kontroli kampanii AdWords tags zintegrowane z systemem statystyk
Google Analytics. Ten tandem pozwala nie tylko nardao doktada analiz ruchu
kierowanego z ptatnych linkéw, ale rowni@bserwagj wejs¢ z wynikow organicznych
(naturalnych) z wszystkich wyszukiwarek oraz &djezpdrednich.

8. Koszt kampanii

Cena kampanii reklamowej uzateona jest od iléci fraz reklamowych oraz wysokai
budzetu i dzieli s¢ na 3 elementy:

« ustawienie kampanii

« mieskczna kwota wydatkowana na klikisia lub za wywotam akcg
« monitorowanie i prowadzenie kampanii

Cena:

W ramach realizacji kampanii HM pobieral5% od kwogyto miesicznego budetu.
Natomiast minimalne wynagrodzenie wynosi 150z{tmet

Cena obejmuije:

Dobor stéw kluczowych — analiza stéw i konkurencji

- Stworzenie tekstéw dla linkbw sponsorowanych —iaaadtron klienta, konkurenciji
i rynku

« Analiz¢ i wybor dogodnych przestrzeni reklamowych

- Aktywowanie kampanii — zaplanowanie kampanii w naetli wprowadzenie do
systemow reklamowych i nastawienie statystyk online

- Udostpnienie statystyk online z wglem w ceny

« Zarzdzanie kampaani

Przykiady kalkulacji kampanii*

- dla akcji PPC

Budzet: ok 2500zt netto miegiznie
Szacowana liczba klike¢: do ok. 16 000
Sredni koszt za klikricie: ok 0,15-0,60 PLN
Skala kampanii: globalna



- dla akcji PPA

Budzet: ok 2500zt netto miegiznie
Szacowana liczba rejestracji: do ok. 400
Sredni koszt za wykonarekcje: ok 6 PLN
Skala kampanii: globalna

*Powyzsza kalkulacja jest jedynie przyktadem, ponied@oszacowania konwersjdrie
niezlzdne przeprowadzenie kampanii testowej.



